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Der Sprecher

https://www.webman-webdesign.de/


Vor- & Nachteile

Ein kleiner Blick in die Glaskugel

Was ist Marketing?

(Wein-)Marketing Heute

Die wichtigsten Instrumente



Klassisch: Die Aufgabe, Produkte oder Dienstleistungen in einer Weise zum Verkauf 
anzubieten, dass potentielle Käufer diese als kaufenswert empfinden.

Im Rahmen der Corporate Identity zählen inzwischen auch innerbetriebliche Segmente (wie 
Personalbeschaffung, Produktion und soziale bzw. ökologische Verantwortung) dazu.

Wir werden uns heute anschauen, welche Instrumente für einen guten Marketing-Mix in der 
Online-Weinvermarktung sinnvoll sind und was die Zukunft so mit sich bringen wird.



Kunden müssen proaktiv angesprochen werden! (vorausschauend , aus sich selbst heraus) 

Der Onlineabsatz steigt seit Jahren kontinuierlich - 2020 besonders stark!

Dieser Effekt der digitalen Gewöhnung wird weiter zunehmen.

Generation der „Digital Natives“ rutscht genau jetzt in die Zielgruppe für Moselwein.

Wust an Marketing-Möglichkeiten vernebelt vielen Unternehmern die Sicht.

Der Online-Kuchen wird immer größer, der Wettbewerb aber auch.





Imagekampagnen 

Produktvorstellungen & Influencer

Testimonials & User generated Content

Angebote & Aktionen

Shoppable Post (z.B. Instagram)
Produktlinks werden direkt im Post angezeigt

Facebook Shop (bald auch in DE verfügbar)

Youtube Shopping (geplant)





Vorteile
Super schneller Effekt (Tolle Anschubhilfe)

Anzeigen stehen über den nativen Suchergebnissen

Platzierung auch bei Suche nach Mitbewerbern möglich

Sehr gut steuer- und auswertbar

Nachteile
Pflegeintensiv, wenn man sein Geld nicht verbrennen will

Mittel- und langfristig teuer

Viele schwarze Schafe unter den Anbietern
mit Verwaltungsgebühren von > 50%





Gutes SEO sorgt dafür, dass man bei den 
entsprechenden Keywords ganz oben in den 
nativen Suchergebnissen gelistet wird. 

Vorteil: Wenn die optimierte Webseite erstellt 
ist, hat man meist einige Zeit Ruhe.

Gute Möglichkeit zur Überwachung der 
Suchmaschinenpositionierung

Voice-Search (Sprachsuche) 
für Dot, Alexa, Siri und alle Smartphones



Vorteile
Viele Mitbewerber (Vergleich)

Schnell und einfach umgesetzt

Kosten meist auf Provisionsbasis

Mit dem Produkt direkt am Point of Sale

Nachteile
Nicht für jedes Weingut geeignet (oder nur mit Mondpreisen)

Macht nur Sinn, wenn man es professionell macht 

Viele Mitbewerber

Neben dem eigenen Onlineshop sind Verkaufsportale eine Möglichkeit, die eigenen Weine online zu vertreiben



Newsletter
Kostengünstig

Sehr effektiv

Super schneller Effekt 

Tolle Auswertungsmöglichkeiten

Erreichen unbekannter Interessenten

Angebote & Aktionen
Spezielle Aktionen für Bestandskunden kommen gut an

Online öfter im Jahr durchführbar als Post Mailings

Sämtliche Feiertage & Co. bieten sich an

Gewöhnung an den eigenen Onlineshop

Hier die 2 effektivsten Instrumente im Kundenbeziehungsmanagement 





Purpose-Driven-Marketing: Hier liegt der 
Fokus auf dem Warum (nicht auf dem Was)

Dazu passend: Storytelling 

Video, Audio & interaktive Inhalte (mit 
integrierter Kauffunktion) werden dem 
geschriebenen Wort weiter den Rang ablaufen!

Trauen Sie sich, auch neue Wege zu gehen, 
Verlierer gibt es dabei selten bis gar nicht. 
Man kann eigentlich nur gewinnen…



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit

http://www.webman.de/
https://www.tacheles.consulting/



